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Unamela a

DOMANI SI CELEBRA LA
GIORNATA DEL DETTAGLIANTE
ORTOFRUTTICOLO.

SETTANTA NEGOZI DI VICINATO
REGALERANNO UN FRUTTO
“DOLCEVITA” Al CLIENTI

‘ Piero Cressoni

ella giornata di domani

circa 70 punti vendita di

imprese  dellortofrutta

aderenti a Confcommer-
cio Milano, dellArea Metropolitana
di Milano, promuoveranno al con-
sumatore, la qualita dell'acquisto
sotto casa; la professionalita del det-
tagliante ortofrutticolo; l'attenzione
verso l'esigenza del cliente, donando
una mela, in una delle sue declina-
zioni, dal nome Dolcevita (compren-
de tutte le sfumature di rosso, con
polpa croccante e molto succosa).

Collaborazione. Levento, realizzato
in partnership con Melinda, azienda
leader nella coltivazione e distribu-
zione di mele, e con il sostegno di So-

geMi - Mercato Alimentare Milano,
ha un obiettivo ben preciso, in conti-
nuita con quanto gia messo in campo
lo scorso anno: valorizzare le impre-
se al dettaglio, nella loro funzione di
presidio del territorio ed espressione
unica di qualita e conoscenza del pro-
dotto. «Con la fondamentale collabo-
razione di Melinda ed il sostegno del
Mercato Alimentare di Milano - Soge-
Mi - spiega il Presidente dell'Associa-
zione Provinciale Dettaglianti Orto-
frutticoli di Confcommercio Milano,
CGianfranco Gentile - noi professio-
nisti dell'Ortofrutta, per promuovere
l'acquisto consapevole nei negozi sot-

to casa, offriremo a tutti i clienti una
mela come omaggio. Un gesto che ha
un grande significato: fidarsi di colo-
ro che sono in grado di consigliare e
di spiegare il prodotto. Nelle nostre
imprese, infatti, si trova ancora quel-
la capacita di confronto che si perde
laddove cessa il rapporto umanos.

Valorizzazione. «Siamo la marca lea-
der del settore e, per questo, contri-
buire a promuovere la realizzazione
di una attivita che valorizza la ca-
tegoria, che da sempre rappresenta
lortofrutta di qualita in Italia, & per
noi una scelta naturale - dichiara
Andrea Fedrizzi, Direttore Marke-
ting del Consorzio Melinda -. [ nego-
zi di ortofrutta al dettaglio sono una
realta che sosteniamo da sempre, in
quanto anello fondamentale della ca-
tena distributiva di frutta e verdura
di qualita. Un plauso all’Associazione
Provinciale Dettaglianti Ortofruttico-
li di Confcommercio Milano per aver
organizzato un evento che valorizza
le attivita ortofrutticole, da sempre
impegnate nel favorire un legame
speciale col consumatore, basato
su fiducia e relazione con il cliente».
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